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=2 Key Facts 89. Griune Woche 2025
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« Die weltgré3te Messe fUr Ernahrung,
Landwirtschaft und Gartenbau

* (ber 2.000 Vertreter aus Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft und Zivilgesellschaften

« 17. Agrarminister-Konferenz mit Ministern aus 63
Landern

e ca. 310.000 Besucher (+ 13 %) — 1.000 Reisebusse
 ca. 1.500 Aussteller
1.800 Medienschaffende aus 26 Landern
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aane  Kurzanalyse Grune Woche: Endverbraucher

Woche

1. HERKUNFT DER PRIVATBESUCHENDEN

Schleswig™" |
Hoistein (7
2%

63% Berlin/ Brandenburg

ubriges
Deutschland

2. ALTERSSTRUKTUR

- 6% Besuchende der Grinen
7% Woche 2025 (= 49,5 Jahre)

- e

21bis 30 Jahre 13%

. 2%

31bis 40 Jahre 15%

Bis 20 Jahre

Bundesweit reprasentativ

14%
41 bis 50 Jahre 14%

I o
51bis 60 Jahre

18%
61bis 70 Jahre — 25%
16%

L7
uber 70 Jahre - 9%

18%

3. PRO-KOPF-AUSGABEN

gab jeder Privatbesuchende im Durchschnitt
1 6 0 M= auf der Griinen Woche aus. Hochgerechnet
& haben alle Besuchenden Fiir rund 41 Mio. Euro
Kaufe getatigt.

4. HAUSHALT MIT GARTEN UND/ ODER BALKON

der Privatbesuchenden haben einen
° Garten und/ oder Balkon, der zu ihrem
94 7o Haushalt gehért.

(Mehrfachnennungen, Auszug Privatbesucher)

5. BESUCHSGRUNDE

.Neues entdecken"” ist der wichtigste Grine Woche
Besuchsgrund Fur die Privatbesuchenden. 94% sehen
diesen als erreicht.

Neues entdecken
81%

Essen und Trinken
76%
94%
Unterhaltung und Erlebnis

I 757

93%

Gemeinsame Unternehmung

74%

96%

InfFormationen

73%

NN%
EinkauFen
60%
86%

B Zicleder Privatbesuchenden (Mehrfachnennungen, Bewertung 1-3)

Zielerreichung (Bewertungen i-3)
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6. PRODUKTINTERESSEN

Regionale Spezialitaten

I s
Lebens- und Genussmittel aus Deutschland
I
Internationale Lebens- und Genussmittel
I ¢
Bio-Produkte

Blumenzwiebeln [ PFlanzen
I -

Fair gehandelte Produkte (Fair Trade)
I

Vegetarische und/oder vegane
T

(Mehrfach gen, Auszug Privatbesucher)]

der Privatbesuchenden sind mit dem

4% Angebotsspektrum der Grinen Woche

(sehr) zuFrieden.

(o)

(Bewertungen 1-3)

7. POSITIVER GESAMTEINDRUCK
9 30/ der Privatbesuchenden sind mit ihrem
(o] Messebesuch (sehr) zuFrieden.
o der Privatbesuchenden wirden eine
9 3 /o Teilnahme an der Grinen Woche
empFehlen.
89 O/ der Privatbesuchenden méchten auch
ie Griine Woche 2026 besuchen.
O  dieGri h besuch

(Bewertungen 1-3)
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e Kurzanalyse Grune Woche: Fachbesucher

Woche

)
5. GESCHAFTLICHES ERGEBNIS MARKETING

GRUNE WOCHE 2025 2. ERSTBESUCHSANTEIL GESELLSCHAFT

BEFRAGUNG FACHPUBL'“'-IM 410/ der Grinen Woche Fachbesuchende
(+]

der berufstatigen Fachbesucher sind
mit dem geschaftlichen Ergebnis

sind in 2025 zum ersten Mal auf der ihres Besuchs (sehr) zufrieden.

1. BRANCHEN Veranstaltung. {Eewertumgen 1-3)
49.000 Fachbesuchende aus

Folgenden Branchen: 6. KCIN'II'IAHTPFLEGE,"“
cinzelhande - 3. ANGEBOTSBEWERTUNG GESCHAFTSABSCHLUSSE

8% - & Fir mehr als die HalFte der
Grokhandell Aulenhandel *.ﬂ.i.w'w. berufstatigen Fachbesuchenden, sind
der Fachbesuchanden sind mit dem w T w w w Kontaktpflege/ Geschaftsabschliisse

l - 25% der

Fachbesuchenden
Halbel- wnd Restaurant-Gewerbe| Cabering kammen aus dem
-

6% Handel und der
Tourismius Erndhrungs-

Angebotsspektrum der Grinen

als Ziel auf der Grinen Woche (sehr)
woche (sehr) zuFrieden.

wichtig (54%).
(Bewertungen 1-3) 9 ( )
(Brwertungen -3

bestdtigen, dieses Ziel [sehr) gut

- 3% industrie o :
88 /n' erreicht zu haben.

Ernahrungsindustrie
(Bewerfungen 1-3

™% - 4. ENTSCHEIDUNGSKOMPETENZ
Landwirtachalt] Forstwirtachalt 245t 53% der berufstitigen Fachbesuchende haben EinFluss auf

die Einkaufs-/ Beschaffungsentscheidungen in ihrem 7. POSITIVER GESAMTEINDRUCK
verbandel Instibutionen Unternehmen. 0%
A% . : 88“/ der Fachbesuchenden sind mit ihrem
. 1% Nitentscheidend (] Messebesuch (sehr) zuFrieden.
Schulef Fachhochschulbe/ Universitat
_ 8% ausschlaggebend
Entscheider 15% o der Fachbesuchen wilrden eine
Gartenbau dinnen beratend 84 /n, Teilnahme an der Grunen Woche
&% 53% empfehlen.
Handwerk
5 82 ﬂ/ der Fachbesuchenden machten auch
O die Grilne Woche 2026 besuchen.

(Mehrfachnennungen, Ausrug Fachbesucher) Fast jeder vierte berufstitige Fachbesuchende ist in der

Geschifts-/ Unternehmens-/ Betriebsleitung bzw. im VerkauF/
Vertrieb tatig.

(Bewertungen -3
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Grune
Woche

Kurzanalyse Grine Woche: Aussteller

GRUNE WOCHE 2025

AUSSTELLERBEFRAGUNG

1. AUSSTELLUNGSSCHWERPUNKTE

1.500 Aussteller aus 53 Landern.

Die meisten Aussteller haben ihren
Ausstellungsschwerpunkt im Bereich Nahrungs- und
Genussmittel

Hahrungs-| Genussmittel

Landwirtschaft

Freizeit /| Urlaub auf dem Lande [ Tourismus

14%
Machhaltigkeit {grinerieben)
12%
Bio-Branche
%
Haus & Hof (Haus- und Edchenbedart)
0%

Landiiche Enbwicklumng / REume
| Rk
Garten
B 5=
Mutztiere
B%
fAusrug Mennungen > 5%)

3. GRUNE WOCHE ALS TESTMARKT

2. ZIELSETZUNG UND ZIELERREICHUNG

Darstellung dés nbernefmens/

.
g

InFarmation FOr Endverbradheinmen

________________ En

4%

92%
Verkaul an die Endverbrauchersnnen
I ()
TH%
Offentlichkeitswirkung in den Medien
I
80%
Politische Kontakte
R
B6%
Personlicher Kontakt zu Facheinkauferdnnen
53%
69%
Einfidhrung/ Test never Produkbe
50%
Bl%
Geschdftsabschilsse mit anderen Ausstellern
43%
52%
Vertragsabschlisse mit dem Fachhandel
43%
A45%

B Ziele der Aussteller (Metrfachnennungen)

Grad der Zielerreichumg {Bewertungen 1-3)

der Aussteller halten die Grine

86%

woche Fur (sehr) geeignet, um die
Akzeptanz neuer Produkte bei

Endwverbrauchersinnen zu testen.

{Bewerturngen -3}

4. ERFOLGREICHE AUSSTELLER

74%

der Aussteller

bewerten das geschaftliche Ergebnis
ihrer Beteiligung an der Grinen
woche Berlin positiv.

(Hewertungon T-3)

der Aussteller schatzen den Nutzan
der Beteiligung lhres Unternehmens
an der Grinen Wache 2025 als (sehr)
hoch ein.

(Bewertungen T-3)

5. NACHMESSEGESCHAFT

73%

der Aussteller erwarten ein positives
HachmessegeschaFt

(Bewertungen 1-3)

6. POSITIVER GESAMTEINDRUCK

86%
83%
91%

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Ernahrungswirtschaft e. V.

der Aussteller sind mit ihirer
Messeteilnzhme (sehr) zufrieden.

der Aussteller wirden eine Teilnahme
an der Griinen Woche empFehlen.

der Aussteller machten auch an der
Grilnen Woche 2026 teilnehmen.

(Bewertungen 1-3)
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LON) Die Marketinggesellschaft organisiert seit 1970 den
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Grune

wWoche niedersachsischen Auftritt auf der Griinen Woche
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e Die Lage der Halle 20 - ,Niedersachsenhalle”

Grune
Woche
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Stand/as of: 2019-10.24

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Ernahrungswirtschaft e. V. /" Niedersachsen
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- Die Ausstellungsschwerpunkte der Niedersachsenhalle
Woche
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Die Grine Woche ist lhre Plattform far...
Erndhrungswirtschaft und Handel
» Produktprasentation & Inszenierung
» Verkauf von Produkten und Dienstleistungen direkt vor Ort
« EinfGhrung und Tests neuer Produkte
» Markt- und Wettbewerbsbeobachtung
« Ansprache von Konsumenten, Meinungsfihrern, Fachbesuchern
Landlicher Raum e
. . . Landurlaub
» Prdsentation der Projekte in Niedersachsen
« Steigerung der Zusammenarbeit in der Region
« Regionale Akteure: Verbande, Landfrauen, Koche, Initiativen, ...
Tourismusanbieter aus den Regionen
« Steigerung des Bekanntheitsgrades lhrer Region
» Ansprache von potenziellen Urlaubsgasten
Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Erndhrungswirtschaft e. V. 8 Niedersachsen
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Niedersachsenhalle — Impressionen 2025

1

T
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..~ Die Niedersachsenhalle 2026 - Stand 09/25

Grune
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ﬁ Niedersachsenhalle - Standbau 2026
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.. Die Niedersachsenhalle
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v~ Halle 20: die ehemalige CMA-Deutschlandhalle
v~ Top-Lage am Haupteingang (Eingang Nord)

v Auf einer Flache von 2.000 gm

v In 2026 mit neuem Hallenkonzept

v Attraktive und stimmungsvolle Hallengestaltung
v Zentraler Marktplatz mit Sitzgelegenheiten

v Hallengastronomie & VIP-Lounge

(
S

Hohe Aufmerksamkeit und starke Besucher-Frequenz!

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Ernahrungswirtschaft e. V. 12 Niedersachsen
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Offener Marktplatz als zentrales Gestaltungselement

Niedersachsen.

’[)4 C -‘r','i(_/\ i1 PV, v
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eine Niedersachsenabend: Der Hohepunkt der Messe

Grune
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Erstklassiger Service

« Beschaffung der Flache, Hallenkonzeption

» Beauftragung und Uberwachung des Standbaus

« Beratung in allen Fragen des Messeauftritts
(Funktionalitat, Optik, Kosten, Partnerfindung)

» Bereitschaftsdienst fUr alle Gber uns organisierten
Leistungen

« Hallenreinigung der gemeinschaftlichen Bereiche

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Erndhrungswirtschaft e. V. 15 Niedersachsen
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Kostenlose Zusatzleistungen

« Professionell moderiertes Hallen-Entertainment

« Nutzung der gemeinschaftlichen Eventbihne,
z. B. Interviews, Produktvorstellungen, Kochshows,
Gewinnspiele, Theater und Musik

« Kartenkontingent fur den Niedersachsenabend

* Einbindung in offizielle Anlasse und Rundgange

« WLAN-Zugang fur Aussteller

« Website www.niedersachseninberlin.de

« Kongress ,, Zukunftswerkstatt”

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Erndhrungswirtschaft e. V. 16 Niedersachsen


http://www.niedersachseninberlin.de/

o.-= Unser Komplettangebot NiEDERSA
Woche
lhr Komplettpreis fiir
« QOrganisation 4
« Miete der Standflache inkl. AUMA- und GEMA-Gebuihren v
« Standbau & Ausstattung nach Absprache v
« Ausstellerausweise (Anzahl nach Absprache und Standgr6Be) v
« Grundeintrag in Ausstellerverzeichnis und Website o
« Kartenkontingent fiir Niedersachsenabend v

» Wird individuell je nach GréBe und Ausstattung ermittelt

Ilhr Nutzen: Sie erhalten mehr als nur einen Messestand!
1. Kostengunstiger als ein individueller Einzelauftritt

2. Deutlich weniger Arbeit

3. Einbindung in eine renommierte Messegemeinschaft

Marketinggesellschaft der niedersachsischen Land- und Ernahrungswirtschaft e. V.

P

4
=

z
==

HSE

7\
Al

)
MARKETING

GESELLSCHAFT

17 Niedersachsen


http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/images/roter%2520haken.jpg&imgrefurl=http://www.dp-dienstleistungen.de/HomepageLink4.html&usg=__IaPZR0UMMGcC7OQqRGi23zN_V24=&h=110&w=97&sz=5&hl=de&start=5&um=1&tbnid=tatUXdBGaelZWM:&tbnh=85&tbnw=75&prev=/images%3Fq%3Droter%2Bhaken%26hl%3Dde%26sa%3DX%26um%3D1

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17

